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DIE GESAMTREICHWEITE UND VERBREITUNG DER TAZ IN BERLIN

Die Gesamtreichweite der taz Berlin nach Mehrfacheinschaltung und Verbreitung nach Berliner Stadtbezirken

Index Gesamtleser absolut

1 Ausgabe (LpA) 100 63.000

96.000

3 Ausgaben 152

6 Ausgaben 186 117.000

9 Ausgaben 203 128.000

12 Ausgaben 214 135.000

Weitester Leserkreis 243 153.000
Bevélkerungsanteile in % Leseranteile in %

Mitte, Pankow 20 21 %

Friedrichshain-Kreuzberg 8 16 %

Charlottenburg-Wilmersdorf,

Steglitz-Zehlendorf 18 24 %

Tempelhof-Schoneberg, Neukdlln 19 25 %

Treptow-Kdpenick, Marzahn- o

Hellersdorf, Lichtenberg 22 6%

Spandau, Reinickendorf 14 8 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz — Stadtgebiet Berlin



DIE BASISDATEN DER BERLINER TAGESZEITUNGEN

Die Gesamtreichweiten im Stadtgebiet Berlin ab 14 Jahre (Leser pro Ausgabe) und Anzeigenpreise 1/4 bzw. 1/2 Seite 4c

Index Gesamtleser absolut
Berliner Zeitung = Index 100

I('f;:; pro Ausgabe L'l Berliner Zeitung 395.000

;8 Berliner Morgenpost 337.000

y{'l Der Tagesspiegel 277.000

ﬁ

63.000

108 425.000

;Y@ Berliner Kurier 265.000

Anzeigenpreise Mo-Fr

1/4 bzw. 1/2 Seite 4 cin € 100 B 7.411,-

[\ [:l Berliner Morgenpost 7.867,-

Y@ Der Tagesspiegel 6.442,-

H‘

1

1.091,-

121 8.973,-

y4 Wl Berliner Kurier 5.289,-

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz — Stadtgebiet Berlin und Preislisten der Verlage 2012 (Abo-Titel 1/4 Seite, Kaufzeitungen 1/2 Seite) 2



DER LEISTUNGSVERGLEICH

Altersgruppen 20 bis 59 Jahre 3
mit Abitur / Studium bzw. mittlerer Schulbildung 4
mit Haushaltsnettoeinkommen 2.000 bzw. 2.500 € und mehr 5

Selbstandige, Freiberufler, leitende und
qualifizierte Angestellte und Beamte 6
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DIE JUNGEREN UND AKTIVEN ZIELGRUPPEN

Altersgruppe 20 bis 59 bzw. 14 bis 49 Jahre (Leseranteile in %, Reichweite in Tsd. und 1000-Leserpreise)

Alter 20 bis 59 Jahre

Alter 14 bis 49 Jahre

1000-Leserpreise Leseranteile in % / abs.

. : 62 %
m Berliner Zeitung 245.000

g 63 %
Berliner Morgenpost 212.000

72 %

Der Tagesspiegel 201.000

. . 80 %
m die tageszeitung 50.000
68 %
: ; 67 %
m Berliner Kurier 177.000
‘ — ‘ Gesamtbevolkerung ‘ 67 %
. : 49 %
m Berliner Zeitung 195.000
m Berliner Morgenpost 48 %
164.000
—_— ieqel 54 %
m er Tagesspiege 151.000
: . 65 %
YAl die tageszeitung 41.000

P
228.000
; ; 55 %
Berliner Kurier 145,000
‘ — ‘Gesamtbevﬁlkerung ‘ 58 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz — Stadtgebiet Berlin. 1000-Leserpreise auf Basis einer 1/4 bzw. 1/2 Seite 4cin €



DIE JUNGEREN UND GEBILDETEN ZIELGRUPPEN

Altersgruppe 20 bis 59 Jahre mit mindestens mittlerer Schulbildung bzw. mit Abitur / Studium (Leseranteile in % und absolut)

1000-Leserpreise Leseranteile in % / abs.
. ) } 0,
R o e 2 o0
%
a3 [ 20700
‘ — ‘Gesamtbevblkerung ‘ 57 %
mit Abitur / Studium 145.000
Berliner Morgenpost ﬁg.:é%
s

67 %
42.000

=
(]
=
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Q
)
w
N
()
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c
3
Q

11 %
46.000

Kurier 10 %
26.000

&
N

— ‘ Gesamtbevolkerung ‘ 31 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz — Stadtgebiet Berlin. 1000-Leserpreise auf Basis einer 1/4 bzw. 1/2 Seite 4cin €



DIE JUNGEREN UND KAUFKRAFTIGEN ZIELGRUPPEN

Altersgruppe 20 bis 59 Jahre mit Haushaltsnettoeinkommen 2.000 bzw. 2.500 € und mehr (Leseranteile in % und absolut)

Alter 20 bis 59 Jahre mit
HHNE 2.000 € und mehr

Alter 20 bis 59 Jahre mit
HHNE 2.500 € und mehr

1000-Leserpreise Leseranteile in % / abs.

0,
E Berliner Zeitung %g 06%
[+)
m Berliner Morgenpost 1‘:13(5) 06%

47 %
132.000
49 %
31.000

Der Tagesspiegel

m die tageszeitung

33 %
m B.Z. 140.000
: : 36 %
m Berliner Kurier 95.000
‘ — ‘ Gesamtbevolkerung ‘ 35 %

. : 26 %
Berliner Zeitung 101.000

. 30 %
Berliner Morgenpost 101.000

: 37 %
E Der Tagesspiegel 103.000
m die tageszeitung 35 %
22.000
104 [
86.000
: : 22 %
m Berliner Kurier 58,000
‘ — ‘ Gesamtbevolkerung ‘ 23 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz — Stadtgebiet Berlin. 1000-Leserpreise auf Basis einer 1/4 bzw. 1/2 Seite 4cin €



DIE JUNGEREN ENTSCHEIDER IN WIRTSCHAFT UND VERWALTUNG

Selbstindige, Freiberufler, leitende und qualifizierte Angestellte und Beamte (jetziger Beruf des Befragten) 20 bis 59 Jahre

1000-Leserpreise Leseranteile in % / abs.

Selbstindige, Freiberufler, ‘ 70 ‘ ‘ 27 %
leitende und qualifizierte 106-°0°°
Angestellte und Beamte, 82 ‘ 3680 0/8
Alter 20 bis 59 Jahre : a1 %

‘ 58 ‘ ‘ 112,000

13 %
166 | | 3%
15 %

‘ 132 ‘ 40,000

‘ —_ ‘ Gesamtbevolkerung ‘ 23 %
Selbstindige, Freiberufler ‘ 265 ‘ 7 %
Alter 20 bis 59 Jahre 62:;000

303 | | S

11 %
‘ 215 ‘ 30.000
16 %
m fat 10.000
o
18.000
0%
10.000
—_ ‘ Gesamt ‘ 6 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz — Stadtgebiet Berlin. 1000-Leserpreise auf Basis einer 1/4 bzw. 1/2 Seite 4c in €



ZUSATZINFORMATIONEN

WERBERELEVANTE ZIELGRUPPEN IM ALTER 20 BIS 59 JAHRE

Pkw-Besitz im Haushalt, Pkw-Anschaffungen 7
Computerbesitz und -anschaffungen 8
Handy und MP3-Player 9
Kino, Theater, Oper, Konzert, kulturelle Veranstaltungen 10
Musik und Literatur 11
Langere Urlaubsreisen und Kurzreisen 12
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DIE JUNGEREN ZIELGRUPPEN FUR PKW-ANSCHAFFUNGEN

Pkw-Besitz im Haushalt und Fahrzeuganschaffung letzte 1-2 Jahre — Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Leseranteile in Tsd. Leseranteile in %

Pkw-Besitz im Haushalt Berliner Zeitung 40 %
mindestens 1 Pkw im Haushalt

Berliner Morgenpost 44 %

137

Der Tagesspiegel 49 %

2
2%
2
‘ — ‘Gesamtbevﬁlkerung ‘ 40 %

Fahrzeuganschaffung

10 %
letzte 1-2 Jahre

11 %
12 %

12 %

9 %
o [ s
‘ — ‘Gesamt ‘ 8 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz — Stadtgebiet Berlin



DIE JUNGEREN ZIELGRUPPEN FUR COMPUTER / -AUSSTATTUNG

Computerbesitz (PC, Notebook) im Haushalt und Anschaffungen letzte 12 Monate — Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Besitz PC / Notebook
im Haushalt

Anschaffungen Computer
bzw. Computerausstattung
letzte 12 Monate

Leseranteile in Tsd. Leseranteile in %

Berliner Zeitung 56 %

Berliner Morgenpost 54 %

Der Tagesspiegel 66 %

m die tageszeitung 79 %

B.Z. 51 %

Berliner Kurier 54 %

— ‘ Gesamtbevolkerung ‘ 57 %

:Y4l Berliner Zeitung 22 %

r{:3 Berliner Morgenpost 23 %

Der Tagesspiegel 32 %

m die tageszeitung 35 %

79 | 19 %

Berliner Kurier 19 %

— ‘Gesamtbev&lkerung ‘ 22 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz — Stadtgebiet Berlin 8



DIE JUNGEREN ZIELGRUPPEN FUR UNTERHALTUNGSELEKTRONIK

Handy und MP3-Player: Besitz im Haushalt — Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Handy

MP3-Player

Leseranteile in Tsd. Leseranteile in %

Berliner Zeitung 60 %

197 BEEULECTE T 58 %

Der Tagesspiegel 69 %

m die tageszeitung 78 %

B.Z. 61 %

Berliner Kurier 65 %

172

— ‘ Gesamtbevolkerung ‘ 64 %

Berliner Zeitung 33 %

Berliner Morgenpost 32 %

Der Tagesspiegel 39 %

E die tageszeitung 53 %

Berliner Kurier 36 %
‘ - ‘ Gesamtbevdlkerung ‘ 36 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz — Stadtgebiet Berlin



DIE JUNGEREN ZIELGRUPPEN FUR KINO, THEATER, OPER, KONZERT

Freizeitaktivitaten: Kino, Theater, Oper, Konzert und andere kulturelle Veranstaltungen — Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Leseranteile in Tsd. Leseranteile in %
und andere kulturelle m °

ein- oder mehrmals im Monat

77

die tageszeitung 42 %

B.Z. 10 %

Der Tagesspiegel 28 %

Berliner Kurier 8 %

— ‘ Gesamtbevolkerung ‘ 18 %

Kinobesuche Berliner Zeitung
ein- oder mehrmals im Monat

24 %

y{ 3 Berliner Morgenpost 23 %

Der Tagesspiegel 32 %

E B.Z. 15 %
‘ — ‘Gesamtbevﬁlkerung ‘ 22 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz — Stadtgebiet Berlin 10



DIE JUNGEREN ZIELGRUPPEN FUR MUSIK UND LITERATUR

Freizeitaktivitaten: CDs, Schallplatten, Cassetten horen bzw. Biicher lesen — Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Leseranteile in Tsd. Leseranteile in %

Musik horen
mehrmals in der Woche / im Monat

Berliner Zeitung 49 %

Berliner Morgenpost 46 %

Der Tagesspiegel 60 %

m die tageszeitung 71 %

188 | 44 %

m Berliner Kurier 53 %
‘ — ‘ Gesamtbevolkerung ‘ 49 %
Biicher lesen m Berliner Zeitung 46 %
mehrmals in der Woche / im Monat

Berliner Morgenpost 42 %

Der Tagesspiegel 59 %
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70 %

21 | 29 %
Berliner Kurier 27 %
‘ — ‘Gesamtbevblkerung ‘ 39 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz — Stadtgebiet Berlin 11



DIE JUNGEREN ZIELGRUPPEN FUR URLAUBSREISEN

Langere Urlaubsreisen (letzte 1-2 Jahre) bzw. Kurzreisen (letzte 12 Monate) — Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Leseranteile in Tsd. Leseranteile in %
Lingere Urlaubsreisen m Berliner Zeitung 51 %
in den letzten 1-2 Jahren
tr#8 Berliner Morgenpost 52 %

177

m die tageszeitung

B.Z. 47 %

Der Tagesspiegel 64 %

67 %

Berliner Kurier 44 %

51 %

_ ‘ Gesamtbevolkerung

Kurzreisen (2-6 Tage) Berliner Zeitung 30 %
in den letzten 12 Monaten

Berliner Morgenpost 31 %

Der Tagesspiegel 40 %

m die tageszeitung 48 %

B.Z. 22 %

77

Berliner Kurier 29 %

30 %

_ ‘ Gesamtbevolkerung

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz — Stadtgebiet Berlin 12



