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Die Gesamtreichweite der taz Berlin nach Mehrfacheinschaltung und Verbreitung nach Berliner Stadtbezirken

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz – Stadtgebiet Berlin
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Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz – Stadtgebiet Berlin und Preislisten der Verlage 2012 (Abo-Titel 1/4 Seite, Kaufzeitungen 1/2 Seite)
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DER LEISTUNGSVERGLEICH

Altersgruppen 20 bis 59 Jahre 3

mit Abitur / Studium bzw. mittlerer Schulbildung 4

mit Haushaltsnettoeinkommen 2.000 bzw. 2.500 € und mehr 5

Selbständige, Freiberufler, leitende und
qualifizierte Angestellte und Beamte 6
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Altersgruppe 20 bis 59 bzw. 14 bis 49 Jahre (Leseranteile in %, Reichweite in Tsd. und 1000-Leserpreise)

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz – Stadtgebiet Berlin. 1000-Leserpreise auf Basis einer 1/4 bzw. 1/2 Seite 4c in €
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DIE JÜNGEREN UND GEBILDETEN ZIELGRUPPEN
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mit Abitur / Studium
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Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz – Stadtgebiet Berlin. 1000-Leserpreise auf Basis einer 1/4 bzw. 1/2 Seite 4c in €
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DIE JÜNGEREN UND KAUFKRÄFTIGEN ZIELGRUPPEN
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Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz – Stadtgebiet Berlin. 1000-Leserpreise auf Basis einer 1/4 bzw. 1/2 Seite 4c in €
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DIE JÜNGEREN ENTSCHEIDER IN WIRTSCHAFT UND VERWALTUNG
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Selbständige, Freiberufler
Alter 20 bis 59 Jahre
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Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz – Stadtgebiet Berlin. 1000-Leserpreise auf Basis einer 1/4 bzw. 1/2 Seite 4c in €
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ZUSATZINFORMATIONEN

WERBERELEVANTE ZIELGRUPPEN IM ALTER 20 BIS 59 JAHRE

Pkw-Besitz im Haushalt, Pkw-Anschaffungen 7

Computerbesitz und -anschaffungen 8

Handy und MP3-Player 9

Kino, Theater, Oper, Konzert, kulturelle Veranstaltungen 10

Musik und Literatur 11

Längere Urlaubsreisen und Kurzreisen 12
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8 %

Pkw-Besitz im Haushalt und Fahrzeuganschaffung letzte 1-2 Jahre  –  Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz – Stadtgebiet Berlin

Pkw-Besitz im Haushalt
mindestens 1 Pkw im Haushalt

Leseranteile in Tsd.

DIE JÜNGEREN ZIELGRUPPEN FÜR PKW-ANSCHAFFUNGEN
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Fahrzeuganschaffung
letzte 1-2 Jahre

Leseranteile in %
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Computerbesitz (PC, Notebook) im Haushalt und Anschaffungen letzte 12 Monate  –  Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Besitz PC / Notebook
im Haushalt

Leseranteile in Tsd.

DIE JÜNGEREN ZIELGRUPPEN FÜR COMPUTER / -AUSSTATTUNG
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Anschaffungen Computer
bzw. Computerausstattung
letzte 12 Monate

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz – Stadtgebiet Berlin

Leseranteile in %

56 %

54 %

66 %

79 %

51 %

54 %

57 %

Berliner Zeitung

Berliner Morgenpost

Der Tagesspiegel

die tageszeitung

B.Z.

Berliner Kurier

Gesamtbevölkerung—

223

183

183

49

216

144

22 %

23 %

32 %

35 %

19 %

19 %

22 %

Berliner Zeitung

Berliner Morgenpost

Der Tagesspiegel

die tageszeitung

B.Z.

Berliner Kurier

Gesamtbevölkerung

87

78

89

22

79

50

—



Handy und MP3-Player: Besitz im Haushalt  –  Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Handy

Leseranteile in Tsd.

DIE JÜNGEREN ZIELGRUPPEN FÜR UNTERHALTUNGSELEKTRONIK
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MP3-Player

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz – Stadtgebiet Berlin
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Freizeitaktivitäten: Kino, Theater, Oper, Konzert und andere kulturelle Veranstaltungen  –  Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Theater, Oper, Konzert
und andere kulturelle
Veranstaltungen
ein- oder mehrmals im Monat

Leseranteile in Tsd.

DIE JÜNGEREN ZIELGRUPPEN FÜR KINO, THEATER, OPER, KONZERT
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Kinobesuche
ein- oder mehrmals im Monat

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz – Stadtgebiet Berlin
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Freizeitaktivitäten: CDs, Schallplatten, Cassetten hören bzw. Bücher lesen  –  Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Musik hören
mehrmals in der Woche / im Monat

Leseranteile in Tsd.

DIE JÜNGEREN ZIELGRUPPEN FÜR MUSIK UND LITERATUR
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Bücher lesen
mehrmals in der Woche / im Monat

Leseranteile in %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz – Stadtgebiet Berlin
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Längere Urlaubsreisen (letzte 1-2 Jahre) bzw. Kurzreisen (letzte 12 Monate)  –  Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Längere Urlaubsreisen
in den letzten 1-2 Jahren

Leseranteile in Tsd.

DIE JÜNGEREN ZIELGRUPPEN FÜR URLAUBSREISEN
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Kurzreisen (2-6 Tage)
in den letzten 12 Monaten

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz – Stadtgebiet Berlin
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