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DIE GESAMTREICHWEITE UND VERBREITUNG DER TAZ NATIONAL
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203

230

Gesamtleser absolut

Schl.-Hol., Hamburg, Bremen, Niedersachsen

Nordrhein-Westfalen

Hessen, Rheinl.-Pf., Saarland, Bad.-Württ.

Bayern

Berlin

Neue Bundesländer
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Bevölkerungsanteile in % Leseranteile in %



1.407.000

960.000

844.000

388.000

370.000

512.000

31.600,-

31.820,-

19.149,-
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6.541,-

20.600,-

Die Gesamtreichweiten national ab 14 Jahre (Leser pro Ausgabe) und Anzeigenpreise 1/3 Seite 4c

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz und Preislisten der Verlage 2012 (8sp./176 mm hoch, FR und HB 5sp./124 mm, taz 6sp./140 mm)
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Frankfurter Allgemeine
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die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt
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taz

Frankf. Rundschau
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DIE ZEITUNGSGATTUNGEN IM VERGLEICH

Altersgruppen 20 bis 59 Jahre 3

mit Haushaltsnettoeinkommen 2.000 bzw. 2.500 € und mehr 4

mit Abitur / Studium bzw. mittlerer Schulbildung 5

Selbständige, Freiberufler, leitende und
qualifizierte Angestellte und Beamte 6



Altersgruppe 20 bis 59 bzw. 20 bis 64 Jahre – Leseranteile in % und Affinitätsindex (Gesamtbevölkerung = Index 100)

Alter 20 bis 59 Jahre

DIE JÜNGEREN UND AKTIVEN ZIELGRUPPEN

3

Alter 20 bis 64 Jahre

74 %

70 %

68 %

58 %

69 %

63 %

Affinität Bevölkerungs- / Leseranteile in %

116

110

108

92

108

überregionale Abo-Zeitungen

Wochenzeitungen

die tageszeitung

regionale Abo-Zeitungen

Kaufzeitungen

Gesamtbevölkerung100
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76 %

76 %
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75 %

69 %

116

110

110

94

108

überregionale Abo-Zeitungen

Wochenzeitungen

die tageszeitung

regionale Abo-Zeitungen

Kaufzeitungen

Gesamtbevölkerung100

Gesamt = Index 100

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz / Pressemedien II  –  Wochenzeitungen: Die Zeit, Welt am Sonntag, Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung



Altersgruppe 20 bis 59 Jahre mit Haushaltsnettoeinkommen 2.000 bzw. 2.500 € und mehr (Leseranteile in % und Affinitätsindex)

Alter 20 bis 59 Jahre mit
HHNE 2.000 € und mehr

DIE JÜNGEREN UND KAUFKRÄFTIGEN ZIELGRUPPEN

4

Alter 20 bis 59 Jahre mit
HHNE 2.500 € und mehr

58 %

55 %

47 %

43 %

42 %

41 %

Affinität Bevölkerungs- / Leseranteile in %
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112

104

101

überregionale Abo-Zeitungen
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die tageszeitung

regionale Abo-Zeitungen

Kaufzeitungen

Gesamtbevölkerung100

48 %

47 %

35 %

32 %

27 %

29 %
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117
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93

überregionale Abo-Zeitungen

Wochenzeitungen

die tageszeitung

regionale Abo-Zeitungen

Kaufzeitungen

Gesamtbevölkerung100

Gesamt = Index 100

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz / Pressemedien II

46 %

34 %



Altersgruppe 20 bis 59 Jahre mit mindestens mittlerer Schulbildung bzw. mit Abitur / Studium (Leseranteile in % und Affinitätsindex)

Alter 20 bis 59 Jahre
mit mindestens mittlerer
Schulbildung

DIE JÜNGEREN UND GEBILDETEN ZIELGRUPPEN
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Alter 20 bis 59 Jahre
mit Abitur / Studium

67 %

63 %

57 %

41 %

37 %

43 %

Affinität Bevölkerungs- / Leseranteile in %
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149

134

97

87

überregionale Abo-Zeitungen

Wochenzeitungen

die tageszeitung

regionale Abo-Zeitungen

Kaufzeitungen

Gesamtbevölkerung100

52 %

50 %

43 %

20 %

12 %

20 %

255

247

211
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57

überregionale Abo-Zeitungen

Wochenzeitungen

die tageszeitung

regionale Abo-Zeitungen

Kaufzeitungen

Gesamtbevölkerung100

Gesamt = Index 100

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz / Pressemedien II



46 %

42 %

37 %

22 %

17 %

20 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz / Pressemedien II

Selbständige, Freiberufler,
leitende und qualifizierte
Angestellte und Beamte,
Alter 20 bis 59 Jahre

Affinität

DIE JÜNGEREN ENTSCHEIDER IN WIRTSCHAFT UND VERWALTUNG

6

Selbständige, Freiberufler
Alter 20 bis 59 Jahre

Bevölkerungs- / Leseranteile in %

Selbständige, Freiberufler, leitende und qualifizierte Angestellte und Beamte (jetziger Beruf des Befragten) 20 bis 59 Jahre
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überregionale Abo-Zeitungen
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regionale Abo-Zeitungen

Kaufzeitungen

Gesamtbevölkerung100

13 %

11 %

11 %

6 %

5 %

5 %

240

214

208

107

86

überregionale Abo-Zeitungen

Wochenzeitungen

die tageszeitung

reg. Abo-TZ

Kaufzeit.

Ges.100

Gesamt = Index 100


