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DIE GESAMTREICHWEITE UND VERBREITUNG DER TAZ NATIONAL

Die Gesamtreichweiten nach Mehrfacheinschaltung und Verbreitung nach Nielsen-Gebieten und Bundeslandern

Index Gesamtleser absolut
1 Ausgabe (LpA) 100 388.000
3 Ausgaben 145 561.000
6 Ausgaben 175 678.000
9 Ausgaben 192 744.000
12 Ausgaben 203 787.000
Weitester Leserkreis 230 891.000
Bevélkerungsanteile in % Leseranteile in %
Nielsen | 16 | Schl.-Hol., Hamburg, Bremen, Niedersachsen 24 %
Nielsen Il 22 | Nordrhein-Westfalen 12 %
Nielsen IlI 26 | Hessen, Rheinl.-Pf., Saarland, Bad.-Wiirtt. 30 %
Nielsen IV 15 | Bayern 8%
Nielsen V 4 | Berlin 16 %
Nielsen VI / VI 16  Neue Bundeslinder 11 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz



DIE BASISDATEN DER UBERREGIONALEN TAGESZEITUNGEN

Die Gesamtreichweiten national ab 14 Jahre (Leser pro Ausgabe) und Anzeigenpreise 1/3 Seite 4c

Index Gesamtleser absolut
SZ = Index 100
Laser pro Ausgabe 1.407.000
(LpA)
844.000
1/3 Seite 4 ¢ in € /)l Siiddeutsche Zeitung 31.600,

L[l Frankfurter Allgemeine 31.820,-

1 19.149,-

i

AW Frankf. Rundschau 6.541,-

(-3 Handelsblatt 20.600,-

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz und Preislisten der Verlage 2012 (8sp./176 mm hoch, FR und HB 5sp./124 mm, taz 6sp./140 mm) 2



DER LEISTUNGSVERGLEICH

Altersgruppen 20 bis 59 Jahre 3
mit Abitur / Studium bzw. mittlerer Schulbildung 4
mit Haushaltsnettoeinkommen 2.000 bzw. 2.500 € und mehr 5

Selbstandige, Freiberufler, leitende und
qualifizierte Angestellte und Beamte 6
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DIE JUNGEREN UND AKTIVEN ZIELGRUPPEN

Altersgruppe 20 bis 59 bzw. 20 bis 64 Jahre (Leseranteile in %, Reichweite in Tsd. und 1000-Leserpreise)

1000-Leserpreise Leseranteile in % / abs.
Alter 20 bis 59 Jahre 1200
B o0
o o
S
‘ — ‘Gesamtbevﬁlkerung ‘ 63 %
Alter 20bls 64 Jahre 3000
o
%
oo
2 o0

92 %
Handelsblatt 468.000

69 %

—_ ‘ Gesamtbevdlkerung

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz - 1000-Leserpreise auf Basis einer 1/3 Seite 4c



DIE JUNGEREN UND GEBILDETEN ZIELGRUPPEN

Altersgruppe 20 bis 59 Jahre mit mindestens mittlerer Schulbildung bzw. mit Abitur / Studium (Leseranteile in % und absolut)

1000-Leserpreise Leseranteile in % / abs.

mit mindestens mittlerer 954.000
Schulbildung o

Ao

i

‘ — ‘Gesamtbevﬁlkerung ‘ 43 %
ity o 2 oo

o

2o

o

%

62 %
Handelsblatt 316.000

—_ ‘Gesamtbevﬁlkerung ‘ 20 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz - 1000-Leserpreise auf Basis einer 1/3 Seite 4c



DIE JUNGEREN UND KAUFKRAFTIGEN ZIELGRUPPEN

Altersgruppe 20 bis 59 Jahre mit Haushaltsnettoeinkommen 2.000 bzw. 2.500 € und mehr (Leseranteile in % und absolut)

Alter 20 bis 59 Jahre mit
HHNE 2.000 € und mehr

Alter 20 bis 59 Jahre mit
HHNE 2.500 € und mehr

1000-Leserpreise Leseranteile in % / abs.

o,
8%

Handelsblatt

H
uirs
&

— ‘ Gesamtbevdlkerung

8%
A
Die Welt 4%2;&
%

o

66 %
Handelsblatt 340.000

— ‘Gesamtbevélkerung ‘ 29 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz - 1000-Leserpreise auf Basis einer 1/3 Seite 4c



DIE JUNGEREN ENTSCHEIDER IN WIRTSCHAFT UND VERWALTUNG

Selbstandige, Freiberufler, leitende und qualifizierte Angestellte und Beamte (jetziger Beruf des Befragten) 20 bis 59 Jahre

1000-Leserpreise Leseranteile in % / abs.
Selbstandige, Freiberufler, siiddeutsche Zeitung 46 %
645.000

leitende und qualifizierte
Angestellte und Beamte, 70
Alter 20 bis 59 Jahre

48 %

Frankfurter Allgemeine 457.000

44 %

Die Welt 375000

o,
E die tageszeitung SZ Oéc:)

42 %
157.000

Frankfurter Rundschau

69 %
352.000

Handelsblatt

— ‘Gesamtbevﬁlkerung ‘ 20 %

12 %
168.000
13 %
126.000
13 %
113.000
a 11 %
43.000
12 %
44.000

Selbstandige, Freiberufler 1
Alter 20 bis 59 Jahre

H.I

16 %
81.000

5%

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz - 1000-Leserpreise auf Basis einer 1/3 Seite 4¢



ZUSATZINFORMATIONEN

WERBERELEVANTE ZIELGRUPPEN IM ALTER 20 BIS 59 JAHRE

Pkw-Besitz im Haushalt, Pkw-Anschaffungen 7
Computerbesitz und -anschaffungen 8
Handy und MP3-Player 9
Kino, Theater, Oper, Konzert, kulturelle Veranstaltungen 10
Musik und Literatur 11
Langere Urlaubsreisen und Kurzreisen 12

& taz.die tageszeitung



DIE JUNGEREN ZIELGRUPPEN FUR PKW-ANSCHAFFUNGEN

Pkw-Besitz im Haushalt und Fahrzeuganschaffung letzte 1-2 Jahre — Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Leseranteile in Tsd. Leseranteile in %

Pkw-Besitz im Haushalt Siiddeutsche Zeitung 65 %
mindestens 1 Pkw im Haushalt

Frankfurter Allgemeine 65 %

Die Welt 65 %

m die tageszeitung 52 %

Frankfurter Rundschau 61 %

Handelsblatt 82 %

— ‘Gesamtbevﬁlkerung ‘ 55 %

e uns i
13 %
15 %

27 %

— ‘Gesamt ‘ 13 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz 7



DIE JUNGEREN ZIELGRUPPEN FUR COMPUTER / -AUSSTATTUNG

Computerbesitz (PC, Notebook) im Haushalt und Anschaffungen letzte 12 Monate — Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Leseranteile in Tsd. Leseranteile in %

Besitz PC / Notebook siiddeutsche Zeitung 71 %
im Haushalt

Frankfurter Allgemeine 69 %

Die Welt 70 %

61 %
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Frankfurter Rundschau

68 %

427 BGELLESERS 83 %

— ‘Gesamtbevﬁlkerung ‘ 53 %

Anschaffungen Computer siiddeutsche Zeitun 30 %
bzw. Computerausstattung m - °

letzte 12 Monate Frankfurter Allgemeine 31 %

23 %
23 %

Handelsblatt 39 %

—_ ‘Gesamtbevﬁlkerung ‘ 16 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz



DIE JUNGEREN ZIELGRUPPEN FUR UNTERHALTUNGSELEKTRONIK

Handy und MP3-Player: Besitz im Haushalt — Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Leseranteile in Tsd. Leseranteile in %

Handy m Siiddeutsche Zeitung 72 %

Frankfurter Allgemeine 71 %

Die Welt 72 %

m die tageszeitung 66 %

Frankfurter Rundschau 71 %

437 BGELLEEEE 85 %

1%

MP3-Player m Siiddeutsche Zeitung 40 %

Frankfurter Allgemeine 41 %
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Die Welt 44 %

m die tageszeitung 37 %

Frankfurter Rundschau 41 %

275 WGELLEESE: 54 %

‘ —_ ‘Gesamtbevﬁlkerung ‘ 31 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz



DIE JUNGEREN ZIELGRUPPEN FUR KINO, THEATER, OPER, KONZERT

Freizeitaktivitaten: Kino, Theater, Oper, Konzert und andere kulturelle Veranstaltungen — Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Leseranteile in Tsd. Leseranteile in %

Theater, Oper, Konzert 317
und andere kulturelle

Veranstaltungen Frankfurter Allgemeine 26 %
ein- oder mehrmals im Monat

Siiddeutsche Zeitung 23 %

Die Welt 25 %

m die tageszeitung 26 %

Frankfurter Rundschau 26 %

29%
‘ — ‘Gesamtbevﬁlkerung ‘ 10 %
ovoure -
20
22
21

Handelsblatt 20 %

‘ — ‘Gesamtbevﬁlkerung ‘ 10 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz



DIE JUNGEREN ZIELGRUPPEN FUR MUSIK UND LITERATUR

Freizeitaktivitaten: CDs, Schallplatten, Cassetten horen bzw. Biicher lesen — Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Musik horen
mehrmals in der Woche / im Monat

Biicher lesen
mehrmals in der Woche / im Monat

Leseranteile in Tsd.

(3: 7@ Siiddeutsche Zeitung
Frankfurter Allgemeine

Die Welt

Leseranteile in %
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Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

—_ ‘ Gesamtbevdlkerung

M1 %
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Die Welt

170 Kl

187

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

— ‘ Gesamtbevdlkerung

- 29%

44 %

49 %

51 %
52 %

49 %
50 %

50 %
49 %
44 %
51 %
47 %

62 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz
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DIE JUNGEREN ZIELGRUPPEN FUR URLAUBSREISEN

Langere Urlaubsreisen (letzte 1-2 Jahre) bzw. Kurzreisen (letzte 12 Monate) — Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Leseranteile in Tsd. Leseranteile in %
Langere Urlaubsreisen 908 | i 65 %
in den letzten 1-2 Jahren

1@l Frankfurter Aligemeine 64 %

Die Welt 66 %
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54 %

E Frankfurter Rundschau 61 %
m Handelsblatt 78 %
‘ — ‘ Gesamtbevolkerung ‘ 47 %

Kurzreisen (2-6 Tage) i i °

in den letzten 12 Monaten m Stddeutsche Zeitung 47 %

'¥{1ll Frankfurter Allgemeine 49 %

Die Welt 49 %
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157 Kl 40 %

Frankfurter Rundschau 49 %

Handelsblatt 59 %

—_ ‘Gesamtbevﬁlkerung ‘ 29 %

Quelle: MA 2011 Tageszeitungsdatensatz



