
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

      Berlin, den 12.09.2022 

PRESSEMITTEILUNG PRESSEMITTEILUNG PRESSEMITTEILUNG PRESSEMITTEILUNG     

Jan Jasper Kosok istJan Jasper Kosok istJan Jasper Kosok istJan Jasper Kosok ist    neuer neuer neuer neuer Produktentwickler Community und Audience der tazProduktentwickler Community und Audience der tazProduktentwickler Community und Audience der tazProduktentwickler Community und Audience der taz 
 

Jan Jasper Kosok iJan Jasper Kosok iJan Jasper Kosok iJan Jasper Kosok ist seit dem 1. September neuer st seit dem 1. September neuer st seit dem 1. September neuer st seit dem 1. September neuer ProduktentwickleProduktentwickleProduktentwickleProduktentwickler r r r 

Community und Audience der tazCommunity und Audience der tazCommunity und Audience der tazCommunity und Audience der taz.... Kosok kommt von der Wochenzeitung „der 

freitag“ wo er langjährig verantwortlicher Redakteur, Online-Chef und Product 

Owner Digital war.  
 

Die taz begegnet den Herausforderungen der digitalen TransformationHerausforderungen der digitalen TransformationHerausforderungen der digitalen TransformationHerausforderungen der digitalen Transformation in der 

Medienbranche mit dem SzenarioSzenarioSzenarioSzenario. Kernbestandteil dessen ist die Vorbereitung von 

Verlag und Redaktion auf den erwarteten Zeitpunkt, an dem die digitalen und 

hybriden Produkte genug Ertrag erzielen, dass der tägliche Druck der Zeitung tägliche Druck der Zeitung tägliche Druck der Zeitung tägliche Druck der Zeitung 

eingestellteingestellteingestellteingestellt werden kann. Seit März 2019 arbeitet daher ein Team von 

Produktentwickler*innenProduktentwickler*innenProduktentwickler*innenProduktentwickler*innen im Auftrag von Geschäftsführung und Chefredaktion an 

den speziell dafür markierten Handlungsfeldern taz am Wochenende, der taz App,taz am Wochenende, der taz App,taz am Wochenende, der taz App,taz am Wochenende, der taz App,    

der taz im Netz, der Communityder taz im Netz, der Communityder taz im Netz, der Communityder taz im Netz, der Community    und Audienceund Audienceund Audienceund Audience----Strategie und dem Strategie und dem Strategie und dem Strategie und dem 

strategischen Marketing der taz.strategischen Marketing der taz.strategischen Marketing der taz.strategischen Marketing der taz. 
 

Das Herz der taz ist ihre CommunityCommunityCommunityCommunity. Die Community, das sind ihre Leser*Leser*Leser*Leser*innen, innen, innen, innen, 

die Genossdie Genossdie Genossdie Genoss****innen und die innen und die innen und die innen und die AbAbAbAbonnent*onnent*onnent*onnent*innen, innen, innen, innen, die Unterstützerdie Unterstützerdie Unterstützerdie Unterstützer****iiiinnen, die Fans nnen, die Fans nnen, die Fans nnen, die Fans 

und die Follower*und die Follower*und die Follower*und die Follower*innen. innen. innen. innen. Sie ist publizistische Zielgruppe, Ideengeberin, 

Eigentümerin und Korrektiv. Sie ist Ort des Austauschs, der Solidarität und sie ist 

die finanzielle Basis. Jan Jasper Kosok wird sich inJan Jasper Kosok wird sich inJan Jasper Kosok wird sich inJan Jasper Kosok wird sich in    seiner neuen Position um die seiner neuen Position um die seiner neuen Position um die seiner neuen Position um die 

strategische Entwicklung von Community, Audience und Subscriptions strategische Entwicklung von Community, Audience und Subscriptions strategische Entwicklung von Community, Audience und Subscriptions strategische Entwicklung von Community, Audience und Subscriptions 

kümmern.kümmern.kümmern.kümmern.  
 
Die taz hat verglichen mit ihrer Auflage nicht nur eine besonders hohe Reichweite, 

sondern auch ein hohes Engagement in Social Mediahohes Engagement in Social Mediahohes Engagement in Social Mediahohes Engagement in Social Media. Kosok hat die Aufgabe, eine 

Strategie zu entwickeln, diese Nutzer*innen noch näher an die taz zu binden und 

besser zu konvertieren.  

 

"Die taz ist das größte linke Medium in Deutschland. Ich kann mir kaum eine 

reizvollere Aufgabe vorstellen“, sagt Kosok, „als ihr bei der digitalen Transformation 

unter die Arme zu greifen, und freue mich darauf, dazu in Zukunft meinen Teil 

beitragen zu dürfen." 

 

Die Geschäftsführerin Aline LüllmannAline LüllmannAline LüllmannAline Lüllmann freut sich über den Wechsel von Kosok zur 

taz: „Wir sind sehr froh, dass wir mit Jan Jasper Kosok einen Kollegen gefunden 
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haben, der gleichermaßen ein Profi darin ist, Journalismus online an Leser*innen zu 

bringen, als auch den wirtschaftlichen Aspekt zu verfolgen.“ 

 

„Die taz wandelt sich, aber unsere Basis bleibt unsere solidarische Community“, sagt 

Chefredakteurin Barbara JungeBarbara JungeBarbara JungeBarbara Junge, „Jan Jasper Kosok bringt die Leidenschaft und die 

Expertise mit, diese Community in die digitale Zukunft zu führen“. 

 


